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Bokbransjen bør lære
av musikkbransjen

↑ Bokbransjen bør se med positiv interesse på hva som skjer i musikkindustrien når den nå
rigger seg for en ny tid, skriver Ola Kvaløy. Foto: ljubaphoto/Getty Images

Et mer liberalt bokmarked som
ligner på musikkmarkedet vil
kunne øke litteraturinteressen og
være god samfunnsøkonomi.

Gleden over estivalsommeren ormid-●
les mer intenst enn på lene. Det skyldes
ie bare to år med pandemi o onsert-
tøre, men oså at hver o en av oss lytter
mer til musi enn noen an. Musien er
overalt, hele tiden. Lie naturli som van-
net i been, lie nødvendi som strømmen
ra nettet.

For musien strømmes onstant. Milli-
arder av avspilliner nner øreanene
årli. Inntetene ra musi har aldri vært
større enn i 2021. Det skyldes i ørste ree
strømmin, men salet av ysise ormater
som vinyl o cd øer atis oså.

Vi an ie si det samme om bøene. Vi
leser mindre, o bosalet står på stedet
hvil. Nå øynes nye muliheter jennom lyd-
bøer, e-bøer o strømmetjenester som
Storytel o Fabel. Men snarere enn å
omavne disse mulihetene, synes bransjen
å amle. Det varsels en ny bolov med nye
reuleriner. Ie sjelden henviser man til
musibransjen som sreesempelet –
det som ie må sje med bøene.

Sist ut er min ode samunnsøonomi-ol-
lea Helle Stensba. I en ellers interessant ro-
ni, sriver hun i Atenposten 4. juli at bo-
bransjen er på vei inn i en øonomis elle som
an minne om den musibransjen har opp-
levd – hvor tin har ått «til helvete, om man
ser det ra unstnernes sted».

Men har det nå det? Den jevne artist o
musier har aldri tjent odt. Det jør hen
heller ie nå. Lievel is det ut mer
musi enn noen an, o nedanen i inn-
tet ra innspilt musi ompenseres med
vest i livemaredet.

Sal vi tro budsapet i Roconomics, den
svært leseverdie boen til avdøde Prin-
ceton-øonom Alan Krueer, har musi-
bransjens jentatte innovasjoner endt opp
med å tjene bransjen bra. I hvert all når det
jelder innfytelse o utbredelse, men del-
vis oså når det jelder innteter.

Det vitiste vi an lære ra strømmere-
volusjonen er at aen, altså de samlede
inntetene, voser. Tilbudet av musi
voser oså, o det er inen ten til at kva-
liteten år ned. Dette ommer oss lyttere til
ode.

Strømmeplattormene er oså eetive
ormidlere av ny musi, jennom spillelis-
ter o sosiale medie-unsjoner. Til tross
or den enorme menden musi som is
ut, an det være lettere å orientere se i da
enn da vi var prisitt den loale plate-
pusheren.

Bobransjen bør deror se med positiv
interesse på hva som sjer i musiindu-
strien når den nå riger se or en ny tid.

Lihetene er åpenbare. Som med musi-
en saper bøene verdi o lede or
mane, utover den eneltes private beta-
linsvilje. Dette saper en rolle or politi,
men ie nødvendivis jennom prisreu-
leriner i sluttmaredet sli bobransjen
(les: de amle orlaene) insisterer på.

Hovedutordrinen liger i arbeidsmar-
edet. Kulturprodusentene år ie odt
no betalt o tilbudet, eller manoldet i til-
budet, an bli or lite. Dette an man bøte
på direte jennom stipender o andre
støtteordniner til ulturprodusentene,
som oratterne o musierne.

Når tilbudsproblemet ie synes å mani-
estere se i musien, an dette ha å jøre
med musiens helt spesielle tiltrenins-
rat på menneser som ønser å uttrye
se unstneris. Musi er mai, o liden-
sapen an synes å trume behovet or inn-
teter. Musi er oså en sosial ativitet.
Den utøves sammen med andre o saper
ellessap o vennsap.

Litteraturen, om enn så mais, rever
en annen type ensom onsentrasjon ra
produsentene. Sjansen er sannsynlivis
større her or at vi år lipp av stor unst
hvis produsenten ie år tilstreeli
betalt. Litteraturen har heller ie det
samme livemaredet som musien. Man

blir ie ri av boturneer.
Lie ullt bør bobransjen se til musi-

bransjen or å lære mer om tiljenelihet
o interesse. Strømmetjenestene er på
mane måter en velsinelse or musiere o
artister som aller mest ønser å bli hørt.
Man trener ie overbevise platediretø-
rer eller bekymre se or små oppla o
røete distribusjon. Musien er tiljen-
eli over alt, enten man heter Paul
McCartney eller Ola Kvaløy.

Kansje er det dette anariet de amle
orlaene er redd or. At det blir altor
mane dårlie o billie bøer der ute, o at
man mister et system or identiserin av
kvalitet.

Je tror denne ryten er overdrevet.
Som med musi utitt på renommerte
plateselsap eller anbealt av ledende
spillelisteuratorer blir man estra opp-
mersom på litteratur som pushes av aner-
jente orla.

Et mer liberalt bomared som liner på
musimaredet vil sannsynlivis øe lit-
teraturinteressen o være od samunns-
øonomi. De samunnsøonomise evins-
tene bør omme oratterne til ode jen-
nom mer omattende støtteordniner.

Kronikkforfatteren har selv musikk ute på→
strømmetjenestene.

Ikke sjelden henviser man til 
musikkbransjen som 
skrekkeksempelet – det som ikke må 
skje med bøkene
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