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Et mer liberalt bokmarked som
ligner pa musikkmarkedet vil
kunne gke litteraturinteressen og
veere god samfunnsgkonomi.

® Gleden over festivalsommeren formid-
les mer intenst enn pa lenge. Det skyldes
ikke bare to ar med pandemi og konsert-
torke, men ogsa at hver og en av oss lytter
mer til musikk enn noen gang. Musikken er
overalt, hele tiden. Like naturlig som van-
net i bekken, like nedvendig som stremmen
fra nettet.

For musikken stremmes konstant. Milli-
arder av avspillinger finner gregangene
arlig. Inntektene fra musikk har aldri veert
storre enn i 2021. Det skyldes i forste rekke
stromming, men salget av fysiske formater
som vinyl og cd oker faktisk ogsa.

Vi kan ikke si det samme om bekene. Vi
leser mindre, og boksalget star pa stedet
hvil. Na gynes nye muligheter gjennom lyd-
boker, e-boker og strommetjenester som
Storytel og Fabel. Men snarere enn a
omfavne disse mulighetene, synes bransjen
a famle. Det varsels en ny boklov med nye
reguleringer. Ikke sjelden henviser man til
musikkbransjen som skrekkeksempelet —
det som ikke mé skje med bokene.

Sist ut er min gode samfunnsgkonomi-kol-
lega Helle Stensbak. I en ellers interessant kro-
nikk, skriver hun i Aftenposten 4. juli at bok-
bransjen er pa veiinnien ekonomisk felle som
kan minne om den musikkbransjen har opp-
levd — hvor ting har gatt «til helvete, om man
serdetfrakunstnernes sted».

Men har det na det? Den jevne artist og
musiker har aldri tjent godt. Det gjor hen
heller ikke na. Likevel gis det ut mer
musikk enn noen gang, og nedgangen i inn-
tekt fra innspilt musikk kompenseres med
vekst i livemarkedet.

Skal vi tro budskapet i Rockonomics, den
sveert leseverdige boken til avdede Prin-
ceton-gkonom Alan Krueger, har musikk-
bransjens gjentatte innovasjoner endt opp
med 4 tjene bransjen bra. I hvert fall nar det
gjelder innflytelse og utbredelse, men del-
vis ogsa nar det gjelder inntekter.
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+ Bokbransjen bgr se med positiv interesse pa hva som skjer i musikkindustrien nar den na
rigger seg for en ny tid, skriver Ola Kvalgy. Foto: ljubaphoto/Getty Images

Det viktigste vi kan leere fra strommere-
volusjonen er at kaken, altsa de samlede
inntektene, vokser. Tilbudet av musikk
vokser ogsa, og det er ingen tegn til at kva-
liteten gar ned. Dette kommer oss lyttere til
gode.

Strommeplattformene er ogsa effektive
formidlere av ny musikk, gjennom spillelis-
ter og sosiale medie-funksjoner. Til tross
for den enorme mengden musikk som gis
ut, kan det veere lettere & orientere seg i dag
enn da vi var prisgitt den lokale plate-
pusheren.

Bokbransjen ber derfor se med positiv
interesse pa hva som skjer i musikkindu-
strien nér den na rigger seg for en ny tid.

Likhetene er apenbare. Som med musik-
ken skaper bokene verdi og glede for
mange, utover den enkeltes private beta-
lingsvilje. Dette skaper en rolle for politikk,
men ikke nedvendigvis gjennom prisregu-
leringer i sluttmarkedet slik bokbransjen
(les: de gamle forlagene) insisterer pa.

Hovedutfordringen ligger i arbeidsmar-
kedet. Kulturprodusentene far ikke godt
nok betalt og tilbudet, eller mangfoldet i til-
budet, kan bli for lite. Dette kan man bote
pa direkte gjennom stipender og andre
stotteordninger til kulturprodusentene,
som forfatterne og musikerne.

Nar tilbudsproblemet ikke synes & mani-
festere seg i musikken, kan dette ha a gjore
med musikkens helt spesielle tiltreknings-
kraft pa mennesker som ensker a uttrykke
seg kunstnerisk. Musikk er magi, og liden-
skapen kan synes & trumfe behovet for inn-
tekter. Musikk er ogsa en sosial aktivitet.
Den utoves sammen med andre og skaper
fellesskap og vennskap.

Litteraturen, om enn sa magisk, krever
en annen type ensom konsentrasjon fra
produsentene. Sjansen er sannsynligvis
storre her for at vi gar glipp av stor kunst
hvis produsenten ikke far tilstrekkelig
betalt. Litteraturen har heller ikke det
samme livemarkedet som musikken. Man

blir ikke rik av bokturneer.

Like fullt ber bokbransjen se til musikk-
bransjen for a leere mer om tilgjengelighet
og interesse. Strommetjenestene er pa
mange mater en velsignelse for musikere og
artister som aller mest onsker 4 bli hort.
Man trenger ikke overbevise platedirekto-
rer eller bekymre seg for sma opplag og
krokkete distribusjon. Musikken er tilgjen-
gelig over alt, enten man heter Paul
McCartney eller Ola Kvaloy.

Kanskje er det dette anarkiet de gamle
forlagene er redd for. At det blir altfor
mange darlige og billige boker der ute, og at
man mister et system for identifisering av
kvalitet.

Jeg tror denne frykten er overdrevet.
Som med musikk utgitt pa renommerte
plateselskap eller anbefalt av ledende
spillelistekuratorer blir man ekstra opp-
merksom pa litteratur som pushes av aner-
kjente forlag.

Et mer liberalt bokmarked som ligner pa
musikkmarkedet vil sannsynligvis oke lit-
teraturinteressen og vare god samfunns-
okonomi. De samfunnsekonomiske gevins-
tene bor komme forfatterne til gode gjen-
nom mer omfattende stotteordninger.
= Kronikkforfatteren har selv musikk ute pa
strommetjenestene.
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